MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA







El Manual de Identidad Corporativa recoge los elementos constitutivos
de la Identidad Visual del Colegio Guillermo Leon Valencia, donde se
establecen las pautas de construccién y las aplicaciones de la marca.

La consolidacién de laimagen del Colegio Guillermo Leon Valencia nece-
sita una atencion especial a las recomendaciones expuestas en este
manual, como documento que nos garantiza una unidad de criterios en
nuestra comunicacién y difusion publica.

El manual de la marca debe ser una herramienta presente en todas las
aplicaciones de la marca corporativa. Las directrices que contiene este
documento no pretenden, de ninguna manera, restringir la creatividad de
la empresa, sino ser una guia que abra nuevas posibilidades creativas de
comunicar su propia esencia.



La Marca caracteristicas de Ia empresa

La marca Colegio Guillermo Leon Valencia precisa resca-
tar la terminologia juvenil y urbana posicionandose con
las siglas CGLV.

El logotipo se construyo bajo los siguientes criterios:

Pregnancia: Fdcil de entender, de leer y reproducir.

Armoénica: agradable a la vista y bien proporcionada.




Uso Principal de la marca

El uso principal de la marca se compone de un logotipo
el cual tiene cierto cardcter, sin embargo el identifica-
dor se queda en la neutralidad con factores como el
color y la composicion.




USOS Secundarios de la marca

Blanco sobre negro Negro sobre blanco

(v ylv

Full color




Colores Corporativos

cmyk: 91-35-95-31
rgb: 2-96-50
Codigo: 026032

cmyk: 0-27-93-0
rgb: 252-193-0
Codigo: FCC109




Tipografl'a corporativa

Montserrat

ABCDEFGHIJKLMNNOPQ
RSTUVXYZ
abcdefghijklmnnopqgrst
UuvXxyz

1234567890




